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ANEXO II
REGULAMENTO DE ATIVIDADES FORMATIVAS COMPLEMENTARES

REGIMENTO GERAL DAS ATIVIDADES FORMATIVAS COMPLEMENTARES DO CURSO DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA DA UFPR

O Colegiado do Curso de Publicidade e Propaganda resolve estabelecer normas para
pontuacdo da carga horaria complementar das Atividades Académicas Especificas, necessaria
para a integralizagao do Curso.

Art. 1° - As atividades de formacdo académica do Curso de Comunicagcdo Social estao
distribuidas nos seguintes grupos: ensino, pesquisa e extenséo.

Art. 2° - As atividades de que trata o Art. 1° sdo obrigatérios e devem ser desenvolvidas
durante todo o Curso, tendo um limite minimo de 390 horas (trezentas e noventa horas)
equivalentes 26 créditos para as atividades de ensino, de pesquisa e de extensdo, sendo
obrigatdria a pontuagado em pelo menos 2 (dois) grupos.

Art. 3° - As atividades consideradas atividades de formagdo académica de ensino estido
descritas na Tabela 1, Anexo | desta resolugédo, com suas respectivas pontuagdes:

Art. 4° - As atividades consideradas atividades de formacdo académica de pesquisa estao
descritas na Tabela 2, Anexo | desta resolugédo, com suas respectivas pontuagdes:

Art. 5° - As atividades consideradas atividades de formagao académica de extensido estao
descritas na Tabela 3, Anexo | desta resolugcédo, com suas respectivas pontuacoes:

Art. 6° - O registro das atividades no historico do aluno sera feito em termos de carga horaria,
sendo que a pontuacdo obtida sera transformada em carga horaria no momento de sua inclusédo
no histérico escolar, obedecendo a relagdo de 1 ponto para cada 1 hora.

Paragrafo unico — Os casos omissos (atividades nao incluidas nos quadros do Grupo |, Grupo
Il e Grupo lll, passiveis de pontuacao), ficarao a critério de avaliagdo do Colegiado do Curso.

Art. 7° - Cabe a coordenacao do Curso de Comunicagao Social receber a documentagao das
atividades desenvolvidas, validando-as e remetendo-as a Pro-Reitoria de Graduacao para fins de
registros no Historico Escolar dos alunos.

Art. 8° - As atividades de Formacado Académica de que se trata o Art. 1° desta Resolugao
serao obrigatorias para todos os alunos do Curso de Graduagdo em Comunicagdo Social com
habilitagcdo em Publicidade e Propaganda.

Art. 9° - Esta Resolugio entra em vigor na data de sua publicagdo, revogadas as disposicoes
em contrario.

Rosangela Stringari
Coordenadora do Curso de Comunicagao Social

PONTUAGAO DAS ATIVIDADES DO GRUPO I, Il E Il

Tabela 1: GRUPO | — ENSINO

Atividade Descrigao Pontos
Monitoria reconhecida pela | Um semestre de exercicio de 20 a 40 pontos
Coordenacéo. monitoria, com dedicacdo semanal de | (maximo de 120
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COMUNICACAO UFPR

PUBLICIDADE
E PROPAGANDA

5 a 10 horas para o aluno e com
apresentacgao de resultados parciais
e/ou finais em forma de relatério ou de
trabalho apresentado em evento
cientifico.

pontos / horas?).

Confeccgao e/ou publicagao
de material didatico.

Apoio técnico na confecgao e/ou
publicagdo de material didatico de
alguma disciplina do curso
devidamente comprovado e atestado
pelo professor responsavel.

10 pontos para
cada atividade
(maximo 60
pontos).

Tabela 2: GRUPO Il - PESQUISA

Maximo de 180h

Atividade

Descricao

Pontos

Iniciagdo cientifica.

Um semestre de exercicio de Iniciagcao
cientifica com dedicacdo semanal de
10 a 20 horas e com apresentacéo de
resultados parciais e/ou finais através
de relatério e/ou em evento cientifico.

15 a 30 pontos
(maximo de 90
pontos).

Participacdo em Eventos
(Congressos, jornadas,
palestras e outros).

Participacdo em eventos nacionais
diretamente relacionados as
atividades académicas e profissionais
da area de Comunicacao ou areas
afins.

5 pontos
(maximo de 15
pontos).

Participacdo em Eventos
(Congressos, jornadas,
palestras e outros)

[autor, coautor].

Participacdo em eventos como autor
ou coautor de trabalho.

10 a 20 pontos
(maximo de 60
pontos).

Publicacdo em anais de
eventos (Nacionais ou
Internacionais).

Publicagdes em anais de congresso e
similares comprovados com a
apresentagido de documento
pertinente (certificado, declaragéo,
copia dos anais, etc.).

7 pontos
(maximo de 35
pontos).

Publicacdo em Periddicos
(nacionais ou
internacionais).

Publicagdo em periédicos
especializados comprovados com a
apresentacao de documento
pertinente (declaracao, cépia do
periddico, etc.).

20 pontos
(maximo de 60
pontos).

Tabela3: GRUPO lll - EXTENSAO

Maximo de 260h

Atividade

Descrigao

Pontos

Projetos de Extensao.

Um semestre de participacdo em
Projeto de Extensdo com dedicagao
semanal de 10 a 20 horas e com
apresentacgao de resultados parciais
e/ou finais através de relatério e/ou em
evento cientifico.

10 a 20 pontos
(maximo de 80
pontos).

Representacao estudantil.

Participacdo como representante
estudantil no Colegiado do Curso, nas
Plenarias Departamentais, Conselhos
de Centro, Centro Académico ou nos
Colegiados Superiores com

01 ponto por
reuniao
(maximo 10
pontos).
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apresentagao de documento
comprobatorio de participacao da
reunido.

Viagem de estudo ou

Viagens na area de Comunicagao que

5 pontos por

visitas (nacional ou resultem em relatério circunstanciado, | ano de
internacional). validado e aprovado por um professor | participacéo
responsavel, consultado previamente. | (maximo 20
pontos).
Visitas técnicas (n&o Visitas técnicas na area de 3 pontos por
relacionadas com Comunicagao que resultem em ano de
disciplinas especificas da relatério circunstanciado, validade e participacao
estrutura curricular, aprovado por um professor-tutor (maximo 30
obrigatéria ou nao). responsavel, consultado previamente. | pontos).

Curso de Extenséo
(Ouvinte).

Participagédo em curso promovido por
instituicdo de ensino ou profissional
reconhecida pela UFPR. O conteudo
do referido curso devera estar
relacionado a profissdo de
Comunicélogo, ter uma carga horaria
minima de 8 horas, estar sob a
coordenacgao de um professor e
devidamente documentado (Cursos de
idiomas, comunicacao e expressao e
de informatica,

cujas cargas horarias ndo tenham sido
objeto de validacao de disciplina ou
aproveitamento de estudos).

1 ponto para
cada 8 horas
de curso
(maximo 80
pontos).

Estagio.

Atuacdao pratica em atividade de cunho
profissional (estagio, consultoria, etc),

10 pontos para
cada 40 horas

devidamente comprovada pelo (maximo 50
empregador e avaliada pelo colegiado | pontos).
do CCS e com carga horaria minima
de 40 horas
Leitura de obra * Um livro por semestre, da lista de 05 pontos
recomendada. indicagdes, com assinatura de (maximo 40
professor responsavel pela sugestao pontos).
de livro na ficha de relatério.
Atividades culturais (filmes, | * 20h/a por semestre, da lista de 02 pontos
teatro, documentarios, recomendacgdes. (maximo 40
etc.). pontos).
Outras atividades de Quaisquer atividades nao previstas A definir
extenséao. neste quadro, realizadas em carater conforme a
continuo, relacionadas com a area de | atividade /
Comunicacgao, as quais o aluno tenha | carga horaria
se dedicado pelo periodo minimo de 6 | (maximo 50
meses e com jornada minima de 20 pontos).

horas semanais. Estas atividades
devem ser reconhecidas pelo
Colegiado do Curso mediante
documento comprobatério.

Maximo 360h

COMUNICACAO UFPR

PUBLICIDADE
E PROPAGANDA
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ANEXO Il

REGULAMENTO DO ESTAGIO NAO OBRIGATORIO

REGIMENTO DE ESTAGIO NAO OBRIGATORIO DO
CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

DA NATUREZA

Art. 1° — No Projeto Pedagdgico do Curso de Publicidade e Propaganda, as diretrizes curriculares
incluem o estagio n&o-obrigatorio, como atividade opcional para cumprimento de parte das
atividades formativas, conforme Art.2°, § 2° da Lei n® 11.788/08 — Lei dos Estagios e da Art.3° da
Resolugao n° 46/10-CEPE.

Art. 2° - O Estagio nao-obrigatério € uma atividade que pode proporcionar ao aluno de Publicidade
e Propaganda uma experiéncia académico-profissional na perspectiva indissociavel entre teoria e
pratica e pelo desenvolvimento de praticas compativeis com o contexto basico da profissao.

Art. 3° - As atividades prioritarias a serem desenvolvidas nos estagios nao-obrigatorios pelos
académicos do Curso de Publicidade e Propaganda:

I. Atividades que contribuam para a melhor compreenséo, e/ou execugao de temas estudados nas
disciplinas da grade curricular do Curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Federal do
Parana;

Il. Atividades que melhorem a compreensdo e desenvolvam competéncias necessarias ao
exercicio da profissao:

a) inserir 0 estagiario no campo profissional, desenvolvendo habilidades e competéncias,
produzindo novos saberes, contribuindo, com uma pratica criativa e inovadora, para o
encaminhamento de solucdes aos problemas percebidos;

b) oportunizar aos estagiarios elementos da realidade social tomada como objeto de reflexao
e intervencgao, aprofundando o conhecimento da interacdo da area especifica de atuagao
com questdes de ambito macro-social;

c) proporcionar ao estagiario a vivéncia de principios ético-politicos presentes na interagcéo
social e na conduta ética profissional, necessarios ao exercicio da profissao;

d) contribuir com o processo de avaliagdo permanente do Projeto Politico Pedagdgico do
curso de graduacédo em Publicidade e Propaganda da UFPR;

e) aprender através da vivéncia em Agéncias de Propaganda e similares o processo de
concepgdo de projetos de criagcdo e desenvolvimento de marcas, assim como o
acompanhamento e aceitagdo no mercado;

f) desenvolver atividades publicitarias reconhecidas em leis e normas vigentes relacionadas
ao exercicio profissional do publicitario, incluindo as normas especificas locais e regionais;

g) conceber meios de avaliar e corrigir resultados de programas estabelecidos;

h) executar e orientar o trabalho de criagdo e produgdo de campanhas de propaganda em
veiculos impressos, eletronicos, digitais e alternativos;

i) operacionalizar agdes e eventos de comunicagdo direta com o publico visado em
associagao com outros profissionais de comunicacgao.

j) compreender os papéis desempenhados pelos clientes (anunciantes), agéncias de
propaganda e a midia no ambiente empresarial em que se desenvolve a publicidade.

DO CAMPO DE ESTAGIO

Art. 4°. O campo de estagio & constituido por entidades de direito provado, 6rgdos de
administragcdo publica, instituicbes de ensino, a comunidade em geral e as préprias unidades da
UFPR, desde que atendam as condigdes dispostas nos Artigos 4° e 5° da Resolugédo n°. 46/10-

CEPE.
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