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CONCEITO

SIMBOLO

Nos sabemos o que significa
representar a comunicacgao,

mas ndo queremos fazer isso
da maneira que todos fazem.
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Nosso simbolo mostra isso,
uma maneira diferente de
fazer/ensinar/aprender
comunicacao.
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CONCEITO

Comunicar é saber o que falar
e como falar.

Comunicar é ter foco para
informar o que é necessario.




CONCEITO

Ter foco na noticia
é jornalismo.




CONCEITO

Ter foco no anunciante
é publicidade e propaganda.




CONCEITO

Ter foco na pessoa
é relacdes publicas.




VERSOES '

COMUNICAGAD

Versao preferencial em
duas cores para representar
comunicacao.

L d
Quando houver a limitagcao GUMUNICAGAU
de uso para apenas uma cor
devera ser usado o preto SUCIAL UFPR

ou o branco puro.
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VERSOES '

CURSOS

COMUNICAGAO UFPR COMUNICAGAO UFPR
JORNALISMO PUBLICIDADE

E PROPAGANDA
COMUNICAGAO UFPR CUI\’IIUNICAG[\[] UFPR
RELAGOES POS-GRADUAGAO

PUBLICAS



VERSOES n

JORNALISMO I J PUBLICIDADE
E PROPAGANDA

CURS0S

Versao em negativo.

RELAGOES POS-GRADUAGAD
PUBLICAS




TIPOGRAFIA I‘I

BEBAS NEUE TH

e BEBAS NEUE LIGHT
BEBAS NEUE BOOK
BEBAS NEUE REGULAR

BEBAS NEUE BOLD



TIPOGRAFIA

SECUNDARIA Gotham Thin.

A familia de fontes Gotham Thin ltalic

complementar é a Gotham.
Essa familia deve ser usada

preferencialmente para Gotham Extra nght

textos longos.

Gotham Extra Light Italic.

Essa fonte possui uma
variedade enorme de pesos,

eles devem ser usados de Gotha i) |_|g ht

acordo com a necessidade

exigida pelo conteudo. GO fham .l'f_fghf H_ah-c
(Em materias online onde

ndo seja vidvel o uso Gotham Book.

da Gotham ela deve ser
substituida pela Arial.)

Gotham Book Italic.
Gotham Medium.
Gotham Medium Italic.
Gotham Bold.
Gotham Bold Italic.



CORES

Principais

G 100/M 100/Y 0/K 0 C0/M 100/Y 100/K 0 C0/M50/Y 100/K 0 £1000/M0/Y 100/K 0
PANTONE2735 PANTONE485 PANTONE 152 PANTONE347

C0/M0/Y0/K 100

PANTONE426

Complementares

CO/M0/Y0/KT0 G 100/M 100/Y 0/K /0 C0/M100/Y 100/K 60 C0/M65/Y 100/K 25 £ 1000/M0/Y 100/K 30

C0/M0/Y0/K 30 G 100/M 30/Y 0/K 0 C0/M70/Y65/K0 C650/M0/Y70/K0




APLICAGOES n

AREA DE RESPIRO
E REDUGAD

2X

X

_COMUNICACAD

X

AREA DE RESPIRO 1,5 X

I I COMUNICAGAO
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REDUCAO MAXIMA 2CM DE BASE



APLICAGOES

USOS PROIBIDOS

Existem alguns polices na
identidade visual que devem
ser seguidos para gque a marca
ndo seja descaracterizada.

Ao lado listamos alguns deles.

ji0
MUNICAC
COSIAL UFP

COMUNICAGAO
SOCIAL UFPR

DISTORCER A LOGO.

USAR CORES INCORRETAS.

COMUNICAGAO
SOCIAL UFPR

COMUNICAGAO
SOCIAL UFPR

MODIFICAR A TIPOGRAFIA.

ALTERAR A POSIGCAO
DOS ELEMENTOS.

I I COMUNICAGAO
PALESTRA DO DIA

APLICAR SOBRE FUNDOS
EM QUE NAO SE OBTENHA
BOA LEGIBILIDADE.

ALTERAR O TEXTO
DOS ELEMENTOS.
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